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La giovane coppia

che spende 3.500 euro
nel negozio di Prada.
L'imprenditore indeciso
tra due Ferrari. Luomo
d‘affari della Manciuria
chevuole la palestra
firmata Technogym...
Viiaggio nella febbre
cinese per ['talian style.

In miliardi di dollari

51 113

Investimenti diretti italianiin Cina

In milioni di dollari
320 43
1008

Fonte: Fondazione Italia-Cina

DI PINO BUONGIORND - DA SHANGHAI

una domenica mattina solare e volut-

tuosa. Zhang Chenghui, 20 anni, stu-

dentessa universitaria di arti dello

spettacolo, vuole dedicarla tutta allo
shopping. E arrivata il venerdi precedente
da Pechino a Shanghai per visitare 'Expo
2010. Ma oggi ha deciso di dire basta: non
ne puo piu dei padiglioni disposti sulle
sponde del fiume Huangpu, che atraversa
la citta. Zhang ha convinto il fidanzato
Chen, 21 anni, studente di cinema, ad ac-
compagnarla al Plaza 66, il tempio del lus-
so della metropoli di 20 milioni di abitan-
ti. Prima tappa, quasi obbligata, il negozio
di Prada, uno dei 12 in Cina, il principale
dei tre di Shanghai pit1 due del marchio Miu
Miu. E gia affollato fin dall'apertura: non &
un caso che Prada abbia superato Hermés e
Chanel nelle vendite e orasia al terzo posto
della classifica speciale del lusso dopo Lo-
uis Vuitton e Gucci.

Un’attenta commessa nota la giovane
coppia che sembra avere tanti soldi da spen-
dere. Con i suoi movimenti flessuosi la ra-
gazza prova un paio di scarpe della collezio-
ne estate 2010 e le acquista sotto |'occhio
estasiato del fidanzato. Anche lui si fa ten-
tare da una camicia e da un giubbotto. Poi,
poco prima di pagare in contanti, Zhang in-
travede una borsa in pelle e se la fa regalare.
Dopo quasi mezz'ora, i due escono dal ne-
gozio con circa 3.500 euro in meno sul con-
to e con quattro shopping bag tra le mani,
felici e soddisfatti, pronti a riprendere 1'ae-
reo del pomeriggio per Pechino.

Anche Hu Chang, 30 anni, & in citta per
I'Esposizione universale. Porta ancora il bad-
ge di riconoscimento con la scritta «vip» ed
& accompagnato dalla fidanzata Patsy. Que-
sta & una domenica particolare per la cop-
pia, che presto si sposera. Nello showroom
della Ferrari di Tomorrow's square, a due
passi dalla celebre piazza del Popolo, sta per
avverarsi il loro sogno. Accanto alle gigan-
tografie della mostra Le piazze di Roma, in
esibizione nel vicino Museo di arte contem-
poranea, rombano le Ferrari California e
Fiorano. La prima costa 370 mila euro, la se-
conda 510 mila. Patsy vorrebbe comprare la
California. Hu, proprietario di diverse fab-
briche nella vicina Huangzou, preferirebbe
la seconda, pil costosa. La discussione & vi-
vace. | due chiedono tempo ed escono.

Dopo un paio di ore, Hu torna con due
amici e compra la Fiorano, di colore bianco,
come si usa qui di questi tempi, al posto del
pit1 classico rosso fuoco. In tutta la Cina nel
2010 si prevede di vendere oltre 100 model-
li della casa di Maranello, piti altrettante Ma-
serati quattro porte, acquistate quasi tutte da
uomini di affari come auto di servizio.

Il made in Italy ruggisce e azzanna il dra-
gone cinese, dopo 20 anni di dubbi, esita-
zioni e scarsa attenzione al sistema paese,
che hanno avvantaggiato i concorrenti eu-
ropei. Gli effetti della crisi finanziaria ed eco-
nomica si sono sentiti assai poco da queste
parti. Se pure le esportazioni hanno soffer-
to nel 2008 e soprattutto nel 2009, i consu-
mi interni hanno consentito all’economia
di correre a tassi di crescita attorno al 10 per
cento, i pil elevati a livello mondiale.

Il boom & ancora pit1 evidente nel merca-
to dei beni di lusso (nonostante dazi di ol-
tre il 20 per cento) che fard registrare balzi
fra il 20 e il 30 per cento I'anno da qui al
2020, quando, secondo tutte le stime dei
centri studi internazional, si assistera al sor-
passo della Cina sul Giappone al secondo
posto (dopo gli Stati Uniti) fra i mercati
mondiali del lusso. Qui si parla di una fa-
scia di consumatori, non potenziali ma rea-
li, di 250-300 milioni di borghesi con red-
diti medio-alti su 1,320 miliardi di cinesi.

Sono gia 466 i negozi dei brand italiani
del lusso in Cina. Fra questi 68 sono di Ar-
mani, 60 di Ermenegildo Zegna, 44 di Sal-
vatore Ferragamo, 25 di Tod's, 18 di Bulga-
ri, 13 di Ferrari. Solo a Shanghai, il centro
economico-finanziario dell'Impero di mez-
Z0, C€ Ne SONO una sessantina. Basta percor-
rere il Bund, il lungofiume della citt3, appe-
na rinnovato per I'Expo, per accorgersi di
quanto sia forte e capillare la presenza del
made in Italy. Non meno folto & il numero
di marchi italiani, non solo del lusso, ma an-
che di livello medio e medio-alto, nelle al-
tre zone dello shopping, come Nanjing ro-
ad, Huaihai road e Xujiahui. Basta poi entra-
re in un qualsiasi grande magazzino, come
il centralissimo Times Square, per assistere a
uno dei tanti eventi dell'ltalian way of life,
particolarmente curati da Cathy Hau, la vi-
cedirettrice. «La cultura del caffe» & stato uno
dei pil1 recenti e fra quelli pitt ammirati.

«Molto resta ancora da fare. Perd sembra
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