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PRrRIMO PIANO

SONO VENTIMILA LE AZIENDE A CAPITALE ITALIANO RESIDENTI ALL'ESTERO.
FATTURANO QUASI 400 MILIARDI DI EURO E DANNO LAVORO A 1,4 MILIONI
DI PERSONE. LA CRESCITA DEL NOSTRO PAESE PASSA ANCHE DA LORO

DI GIOVANNI AJASSA*

NoON soLo EXPORT. Non solo
made in Italy, ma anche made by Ita-
lians. E di entrambi gli ingredienti che
la ricetta di una durevole e sostanziosa
ripresa ha bisogno. Occorre consoli-
dare i segnali di recupero delle vendi-
te oltre confine dei prodotti italiani,
mettendo a frutto il bonus che per
molti rappresenta la debolezza del-
I'euro. Ma senza scordare che oramai
una parte cospicua e trainante del no-
stro sistema produttivo si & internazio-
nalizzata e partecipa attivamente al
nuovo modo plurinazionale di produr-
re e di vendere. E per molti la debo-
lezza dell’euro, se non un “malus”,
non ¢ esattamente manna piovuta dal
cielo. Al di la delle contingenze valu-
tarie. cio che va letto & il cambiamen-
to strutturale, nell’export cosi come

nel meno esplorato capitolo degli in-
vestimenti diretti dell’Italia multina-
zionale.

Effetti statistici e genuina ri-
presa sono due elementi diversi che si
incrociano nella dinamica delle espor-
tazioni e dell’intero interscambio ita-
liano della prima parte del 2010. L'ef-
fetto statistico — che i tecnici chiama-
no “effetto base™ — & determinato dal
confronto dei risultati odierni con i
consuntivi molto negativi realizzati un
anno fa nella fase pit acuta della re-
cessione. Ceteris paribus, anche un
piccolo recupero viene percentual-
mente amplificato dopo una caduta
che nel corso del 2009 & stata dell’or-
dine del 20 per cento.

Ma al di la del gioco delle
percentuali, i segnali positivi si colgo-

no meglio nel riscontro dei valori as-
soluti. Nel primo trimestre del 2010 le
esportazioni italiane hanno fatturato
79 miliardi di euro, sei in pit di quan-
to incassato nello stesso periodo del
2009. Mancano ancora 18 miliardi al-
I"appello per ritornare a quello che fu
il valore dell’export italiano due anni
fa, nel primo trimestre del 2008.
Oltre all’export, ¢’¢ I'import.
Pur lento, I'avvio di una ripresa si tra-
duce in una ripartenza degli acquisti
dall’estero. Nel primo trimestre del
2010 le importazioni risalgono a 84
miliardi di euro rispetto ai 76 del pe-
riodo gennaio-marzo del 2009. Ne
mancano quindici per ritornare al li-
vello del primo trimestre del 2008,
L'interscambio si rimette in
moto. Oltre alla ripresa, ci sono fatto-
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ri di prezzo. A spingere la risalita del-
I'import ¢’¢ sicuramente 1'aumento
del prezzo del petrolio, salito dai 44
dollari il barile del primo trimestre
2009 ai 77 dollari del gennaio-marzo
2010. Dal lato dell’export, invece, le
vendite extra-UE non hanno benefi-
ciato dell’andamento del cambio tra
euro e dollaro, che nel primo trimestre
di quest’anno denunciava ancora un
apprezzamento della divisa europea
rispetto ai valori di un anno prima. La
situazione del cambio & cambiata perd
in aprile, quando il “fallout” della cri-
si greca ha abbassato la quotazione
dell’euro in termini di dollari giu ver-
so quota 1,20. Ma non facciamoci
troppe illusioni. Quando la lira si sva-
lutava, cid accadeva contro tutte le al-
tre divise. Quantunque temporaneo, il
tonico per |'export valeva soprattutto
nel ridurre il gap di competitivita ver-
so i concorrenti maggiori del made in
Italy, i tedeschi e i francesi. Ora il de-
prezzamento dell’euro non ci puo cer-
to aiutare da quel versante. La mone-
ta & comune.

Semmai, nella misura in cui
le autoritd cinesi mantenessero il
“peg” sul dollaro, I'indebolimento
dell’euro verso il biglietto verde po-
trebbe tradursi in uno stabile deprez-
zamento della moneta europea rispet-
to allo yuan. Gia oggi occorrono otto
yuan e mezzo per comprare un euro.
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LE IMPRESE ITALIANE ALL'ESTERO
HANNO DIMENSIONI MOLTO
PIU GRANDI RISPETTO A QUELLE
NORMALMENTE OPERANTI IN ITALIA.
RISPETTO Al 3,7 ADDETTI DELLA ME-
DIA NAZIONALE, QUELLE CHE
OPERANO FUORI CONFINE OCCUPANO
IN MEDIA 70,9 ADDETT!

Qualche tempo fa ce ne volevano die-
ci. Un cambio dello yuan piu forte
verso I'euro potrebbe essere d’aiuto
per I'export europeo verso il colosso
asiatico, soprattutto per quei settori
dove la domanda & pill sensibile al
prezzo. Per I'export italiano. come
sottolinea la recente Relazione annua-
le della Banca d'ltalia, & il caso di
comparti quali il tessile e i gioielli.
La combinazione tra effetti
statistici e vera crescita appare ancor
pilt evidente quando i dati aggregati
dell’export si aprono per paesi di de-
stinazione delle merci italiane. I casi
di riprese “statistiche” sono soprattut-
to quelli dei rapporti con alcune eco-
nomie europee. Le esportazioni italia-
ne verso il Regno Unito risalgono nel
primo trimestre del 23 per cento, ma
dopo essere calate di oltre venti punti
nell’arco del 2009. Ancora pil eviden-
te il discorso nei confronti della Spa-
gna, dove il pitt 20 per cento dell’ex-

port italiano nel primo trimestre 2010
segue il meno 30 per cento del risulta-
to annuo del 2009.

[l caso emblematico di un’au-
tentica progressione ¢ invece quello
delle vendite di merci italiane in Cina,
che avevano continuato a crescere nel
2009 e che nel primo trimestre del
2010 si espandono ulteriormente. Nel
2009 I'aumento era stato del 3,2 per
cento. Nei primi tre mesi di quest’an-
no la progressione sale intorno al 25
per cento. I conti tornano anche sui
valori assoluti, che vedono le esporta-
zioni italiane in Cina andare nel primo
trimestre circa 400 milioni di euro so-
pra il risultato dell’analogo periodo
del 2009. L'aumento dell’export &
doppio di quello dell’import, che sale
di soli 200 milioni di euro. Ma rimane
il fatto che per ogni euro di export del-
I'Italia in Cina ci sono tre euro di im-
portazioni dell’Ttalia dalla Cina.

Nel complesso, ¢iod che la di-
namica dei primi mesi del 2010 mette
in evidenza ¢ il relativo disallineamen-
to della distribuzione del nostro export
rispetto a quello che ¢ I'asse centrale
della crescita economica mondiale,
ovvero Cina, India, e Brasile. Aumen-
tiamo le vendite verso questi paesi, ma
partendo da una base piccola.

Non solo euro, dunque. Oc-
corre spostare gli sbocchi dell’export
verso le nuove economie.

Se incrociamo in un grafico il
peso che i vari paesi hanno sull’export
dell'Ttalia con i tassi di crescita delle
stesse economie attesi per il 2010, il
risultato che otteniamo ¢ una nuvola
di dati disposti ad “L”. In alto a sini-
stra ci sono i mercati che si espandono
di piti, ma che per noi contano ancora
troppo poco: Cina, India, Brasile e al-
tri quali I'’ASEAN, che & un gruppo di
paesi del Sud-est asiatico compren-
dente il Vietnam. In basso a destra ci
sono i nostri tradizionali maggiori
clienti — Germania, Francia. Spagna,
Svizzera e Regno Unito — la cui cre-
scita rimane debole quanto la nostra o
risulta addirittura inferiore.

Occorre accrescere la quota
di made in Italy indirizzato verso le
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