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Vantaggi per chi scommette su paesi emergenti ad alta crescita - Rincarano le materie prime

L effetto-euro spinge l'export

Missione in Cina: il made in Ttaly punta sull'economia verde

s Leuro pll.l debole aumentala
compentlwta dei prodotti italia-
ninelFarea del dolaro e in quelle
agganciate alla moneta america-
na, come I’Asia. Che sono anche i
mercaticonil piialtotassodicre-
scita. Gli imprenditori di vari set-
tori sono convinti che il nuovo
trend valutario sia un toccasana
(solo perd per chi produce in Tia-

lia). Ma ci sono anche agpetti ne-
gativi, a partire dai rincari delle
materie prime. Intanto, da una ri-
cerca di Confindustria Lombar-
dia (che sard presentata oggi)
emerge che le aziende lombarde
nel 2009 hanno incrementato le
loro partecipazioni all'estero
dell’1,6 per cento.
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Scambi. Gli imprenditori italiani valutano confavore la discesa della moneta unica anche se Ueffetto & mitigato dagli aumenti delle materie prime

«Pit1 competitivi con 'euro a 1,20»

L’area dei pacsi ecmergenti, agganciata al dollaro, ¢ quella con i tassi di crescita maggiori

CONSEGUERZE

[ benefici, soprattutto per le
aziende maggiori, sono attesi
pill nel medio che nel breve
periodo. Perd i vantaggi
psicologici sono gid evidenti
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azm In dodici mesi ha perso
pitidell'nee rispetto al dollaro
(e alle altre valute legate alla
moneta Usa). Sard I'euro de-
bole arilanciare la competifi-
vitadel made in Ttaly?

«Per I'industria italiana di
tuttl i settori - sostiene Fabio
Storchi, presidente di Comer
Industries, mediaaziendaspe-
cializzata in applicazioni in~
dustriali e per macchine agri-
cole - questo mutamento dei
corsi monetari rappresenta
untoccasana. Abbiamo soffer-
to moltissimo con un cambio
fra1,35 e u50. 1l punto di equili-
brio & 1,20: consente di avere
bilanci pili equilibrati e per-
mette di spingersicon piii for-
za fuori dall’area euro, Stati
Uniti e Asia in primisy.

E proprio questo il punto:
Teuro debole avvantaggia le
merci italiane nelle aree del
dollaro e in quelle agganciate
alla moneta americana. Che
sono quelle a maggior tasso di
crescita. Dunque, diventa piil
facile perinostri imprendito-
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i piazzare 1 loro prodotti in
quei mercati, i pitt dinamici,
che oggivalgono abbondante-
mente pit1 di un terzo del no-
stroexport. Dunque l'euro de-
bole una mano la da, gli im-
prenditori ne sono convinti e
considérano gli aspetti positi-
vi superiori a quelli negativi,
che non mancano. Un po’ in
tuttiisettori. «Per chi produ-
ce inTtalia il rafforzamento di
dollaro e yen & sicuramente
positivo, anche se, nella gran-
diaziende soprattutto,ibene-
fici si manifesteranno piit nel
medio periodo che nel bre-
ve» sostiene Michele Norsa,
amministratore delegato di
Ferragamo, storica azienda
fiorentina di moda. Perd, ag-
giunge, «alcund risultati sive-
donogia:ilretail in Europasta
_crescendo, trainato dagli ac-
quisti degli stranieri I’effetto
psicologico dato dal vantag-
gio di comprare in euro au-
menta la propensione all’ac-
quisto di chi viaggia». Ma in
generale i benefici si vedran-
no piliavanti. Spiega Carlo Al-
berto Corneliani, presidente
e a.d. dell'omonima azienda
di abbigliamento mantovana,
«per quest’anno i giochi sono
fatti. L’anno prossimo c¢i sa-
ranno sicuramente dei benefi-
ci,sempre cheimercatiassor-
bano le vendite». «Che 'euro
debole ajuti Fexport anche in
paesi come Gran Bretagna,

Giappone o Corea& pacifico-
conferma Carlo Rivetti, presi-
dente e a.d.di Sportswear
Company (marchio Stone
Island) - ma attenzione: chi é
molto shilanciato sulle lavora-
zioni all’estero avra un au-
memnto dei costi». Vuol dire
che ci sara qualcuno che tor-

nerdaprodurre inltalia? «For-
se sl. I costi crescenti legati
all'euroele quantita calantiri-
chieste dal mercato rendono
meno efficienti le lavorazioni
all’estero». Gian Giacomo
Ferraris, a.d. di Versace, spie-
ga che la maison milanese
«compra alcune materie pri-
me indollarie anche alcune li-
neevengono prodotte all’este-
ro, in dollari. Ma il loro peso
nonincideinmodo sigrﬁﬁcati4
vo sul bilancie. In ognicasoi-
agglunge ~valutererno al mo-
mento opportuno Peventuale
spostamento di produzmne o
acquisto dimaterie prime nel-
lazonaeuro».

Le materie prime, appun-
to: sono.la nota dolente. Nel
caso della lana, racconta Pier
Luigi Loro Piana, che guida
I'azienda omonima con il fra-
tello Sergio, «ira I'aumento
della domanda dovuto sia‘al-

la ripresa sia a fattori di tipo
speculativo, una minor pro-
duzione (in Mongolia, per
esempio, quest’inverno umn
freddo polare haucciso molti
capi di capre da cashmere) e

la debolezza dell’euro, i costi
da un anno a questa parte so-
no saliti del 30-40%. Un au-
mento duro da far-digerire
sulmercato europeo.Ibenefi-
cicisono solo per chiesporta
nell’area del dollaro».
Anche nell’arredamento
Yaumento della materie pri-
me si fa sentire, ma in misura
minore. «Tra acciaio, metalli

_e vernici gli aumenti annun-
' ciatidai nostri fornitori siaggi-

rano sul 5%: ritoccare i listini
sard quindi inevitabile - spie-
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