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L'ORO FA SISTEMA

Piano per valorizzare una filiera di 39 mila imprese.

4 nche la gioielleria «fa siste-

%_ma» per conquistare i mer-
cati esteri: I’Associazione del si-
stema camerale per il settore
dell’oreficeria, argenteria e affi-
ni (Assicor) ha messo a punto
un piano di valorizzazione del-
I'intera filiera orafa, che
conta poco piu di 39 mila
imprese. Il progetto — in
collaborazione con Ice e

Unioncamere — vuole

portare all’estero il «made in
Italy» in modo coeso. Limpre-
sa non & cosi semplice, consi-
derate le storiche rivalita tra ora-
fi e fiere di settore. «Il nostro
obiettivo» dice a Ecornnomy Pie-
tro Faralli, presidente di Assi-
cor, «& dare una visibilita inter-
nazionale al sistema oro italia-
no, creando una comunicazio-
ne compatta e valida per tutti i
protagonisti del settore». Gli
strumenti individuati per rag-
giungere 1’obiettivo sono due:
la partecipazione unitaria a fie-
re internazionali (la prima e sta-
ta a Istanbul, seguiranno Sin-
gapore ad agosto, Miami a ot-
tobre e Dubai a dicembre) e la
garanzia di un aiuto pratico a
quanti intendano aprire canali
distributivi oltre confine.

Ecco perché I'associazione
considera come fiore all'occhiel-
lo le Schede Paese, alcune gia
visionabili sul sito www.assicor.
org: vademecum dove I'impren-
ditore trova di tutto, dalla situa-
zione economica del Paese in
questione ai focus sulla legisla-
zione, fino a un elenco delle isti-
tuzioni italiane sul territorio.



